Nepredpokladam, Ze by sSlo o reprezentativni
vzorek ceské tiskové reklamy devatého tydne,
ale presto si pfi prochazeni tohoto vybéru nelze
nevsimnout, jak neni rozdilu mezi statnim roz-
hlasem a soukromou televizi, automobilkou ¢i
farmaceutickou firmou, neni rozdilu v ni¢cem,
takze pro tento tyden jsou si v tiskové reklameé
vsichni rovni, rovni diky nadmife slov a obrazi,
které neochvéjné mifi k potlaceni sdéleni a vy-
tvoreni nadbytecnych informaci, nevykacet les
a pritom mit spoustu tfisek, to je teda néco, co
se musi umét, protoze ve skutecnosti jsou trisky
vedlejsim produktem, ale copak jsme ve skutec-
nosti, tohle je virtualni pfitomnost, a ta si plyne
po svém, v plynulém hromadéni informaci bez
sdéleni, plynoucich jako stejna feka, do které
se da, i pfes ujistovani, vstoupit stejné podruhé
iposté, aikdyz feka plyne, ano, Panta Rhei, tady
plyne uplné stejné, feka ceské tiskové reklamy
devatého tydne si plyne zdlouhavé a pomalu
i pres to, Ze vi, Ze rekla-
ma by méla byt uménim
zkratky.




